


ЭФФЕКТИВНО НАСТРАИВАЕМ 
ТАРГЕТИРОВАННУЮ РЕКЛАМУ 

В ИНСТАГРАМ



СПИКЕР 

ЛЕЩАНКИНА ИРИНА - ПРАКТИКУЮЩИЙ 
ТАРГЕТОЛОГ и СММ-МЕНЕДЖЕР

● 2 высших образования
● В прошлом ведущий экономист по делам образования
● Работаю в разных нишах, прошла более 20-ти курсов и тренингов 

по смм, таргету, личному бренду и прогревам в инстаграм.
● Руководитель СММ-агенства “MORE”
● Cоздатель онлайн-школы, базового курса “Профессия таргетолог”



ПРОГРАММА :

● Почему таргет не работает? Распространенные ошибки при 
настройке таргета

● Фишки по эффективной настройке
● Как увеличить конверсию в подписку и продажу?
● Прием который заставит клиента обратить внимание на Ваш продукт



ПОЧЕМУ ТАРГЕТИРОВАННАЯ РЕКЛАМА 

НЕ РАБОТАЕТ

1. Нет интересной концепции, которая отличает бренд от 
конкурентов

2. Концепция не внедрена в сам продукт. За брендом 
неинтересно наблюдать, аудитория не вовлекается.

3. Неупакованный профиль в Инстаграм
4. Нет “точек касания” с аудиторией
5. Технически неграмотно настроенная реклама



ОШИБКИ В НАСТРОЙКЕ ТАРГЕТА

1. Неправильно определена целевая аудитория.
● не используется look-alike аудитория

1. Отсутствие сегментации аудитории

1. Неправильно выбраны интересы аудитории, либо 
большое их количество. 
Ставьте максимум 57 интересов, а лучше 23 одной 
тематики, чтобы понять что работает лучше).



ОШИБКИ В НАСТРОЙКЕ ТАРГЕТА

4. Непонимание УТП

5. Отсутствие анализа конкурентов, копирование чужого 
рекламного подхода

6. Отсутствие регулярного тестирования рекламы и 
тестирование креативов на уровне объявления, 
а не на уровне группы объявлений.



Тестирование на уровне группы объявлений





ОШИБКИ В НАСТРОЙКЕ ТАРГЕТА

7. Неправильно выбрана цель рекламы.
 Если нужны продажи то используй цель : 
трафик, генерация лидов, конверсия).

8. Не используется пиксель FB и ретаргетинг

9. Не используется воронка продаж



ОШИБКИ В НАСТРОЙКЕ ТАРГЕТА

10. Размер аудитории не соответствует бюджету.

Не эффективно настроить рекламу на многомиллионную аудиторию с 
бюджетом в 500 руб. Вы не охватите и 5% этой аудитории

● если рекламный бюджет в месяц < 10 тыс.руб
охват 50200 тыс.человек

● если бюджет 1030 тыс.руб - это 200700 тыс. человек



ОШИБКИ В РЕКЛАМНОМ

 КРЕАТИВЕ

1. Отсутствует призыв к действию 
(лучше использовать графический 
элемент)

1. Не прописан сильный оффер 
(предложение, которому 
невозможно сказать “НЕТ”)

1. Нет решения проблемы клиента с 
помощью вашего продукта или 
услуги



ПРИМЕР РАБОТАЮЩЕГО 
РЕКЛАМНОГО КРЕАТИВА



ПРИМЕР НЕРАБОТАЮЩЕГО 
РЕКЛАМНОГО КРЕАТИВА

Почему я должна купить именно у вас ?
Будет ли мне комфортно в нижнем белье на улице?



ДЛЯ ТОГО ЧТОБЫ ТАРГЕТ РАБОТАЛ 
ЭФФЕКТИВНО, НУЖНО ПРОАНАЛИЗИРОВАТЬ  

РЕКЛАМНЫЕ КОМПАНИИ И ВЫПОЛНИТЬ 
РАБОТУ НАД ОШИБКАМИ



КАК УВЕЛИЧИТЬ 
КОНВЕРСИЮ В ПОДПИСКУ   И 
ПРОДАЖУ

1. Разработать цепляющую 
концепцию, отличную от 
конкурентов.

концепция должна отражаться как в 
блоге, сайте, так и в рекламе



Концепция бренда связана с красотой и свободой.
Этот ролик транслирует гендерно-свободные образы бренда.

http://drive.google.com/file/d/1SQewVK_E3atImwCe3Yj89B_4nKB_W_ZW/view


КАК УВЕЛИЧИТЬ КОНВЕРСИЮ В ПОДПИСКУ И 
ПРОДАЖУ

1. Вызывать эмоцию через рекламу





КАК УВЕЛИЧИТЬ КОНВЕРСИЮ В 
ПОДПИСКУ И ПРОДАЖУ

2. Продавать через личный бренд, а 
не только через “полезную пользу” 
или “экспертную экспертность”

Саша Митрошина 2,5 млн подписчиков



КАК УВЕЛИЧИТЬ КОНВЕРСИЮ В ПОДПИСКУ И 
ПРОДАЖУ

3. Продавать через обоснование ценности продукта,       
а не через скидки.





КАК УВЕЛИЧИТЬ КОНВЕРСИЮ В ПОДПИСКУ И 
ПРОДАЖУ

4. Прогревать до продажи в сторис (через личные 
ценности)

5. Быть наглым и громко заявлять о себе как в блоге, 
так и в рекламе.
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СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ И 
ЭФФЕКТИВНОГО ВАМ 
ПРОДВИЖЕНИЯ


